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Suunta kohti saannellympia j

yhtenaistetympia ymparistovaittamia

* Yli puolet yritysten ymparistovaittamista on epaselvia, harhaanjohtavia
tai perusteettomia (Euroopan komissio 2021; Heinonen & Nissinen 2021)

» Kuluttajien luottamus ymparistovaittamiin on heikko: 81 % suomalaiskuluttajista arvioi

ymparistovaittamien arvioimisen olevan vaikeaa tai erittain vaikeaa
(Kantarin kysely 2022, n.1000)

« Nykyinen yritysten ymparistévaittamiin vaikuttava lainsaadantd: Sopimattomia kaupallisia
menettelyja koskeva (UCP) direktiivi, jota sovelletaan Suomessa kuluttajansuojalaissa ja
jonka noudattamista valvoo kuluttaja-asiamies

Tulossa uutta EU-lainsaadantoa



LCAFoodPrint-hanke (2021-2024)

« Koko hankkeen tavoitteena on:

* Yhdenmukaistaa tuotekohtaisten ymparistdjalanjalkien laskentaa elinkaariarvioinnin
menetelmin Suomen elintarvikealalla

« Edistaa ymparistdjalanjalkien vertailukelpoisuutta, luotettavuutta ja lapinakyvyytta
« Parantaa kuluttajien ymmarrysta elinkaarisista ymparistovaikutuksista.

« Hankkeessa tuotetaan seka Kansallinen ruoka-LCA-ohjeistus ymparistojalanjalkien laskentaa
varten etta Ruoka-LCA-viestintaohjeistus

« Laskennasta erillinen, avoin ja taustoittava esittelywebinaari tulossa 8.5.2024



Hankkeen toimijat:

Paarahoittajana Maa- ja metsatalousministerio (MMM)
Lisdksi hanketta rahoittavat:

Apetit Oyj, Arla Oy, Atria Oyj, Biocode Oy, Elintarviketeollisuusliitto Ry,
Envitecpolis Oy, Gaia Consulting Oy, Hankkija Oy, Heino Group, HKScan
Finland Oyj, Juustoportti Food Oy, Kauppapuutarhaliitto ry, Kesko Oyj,
Lantmannen Agro Oy, LCA Consulting Oy, Leijona Catering Oy, Maa- ja
metsataloustuottajain Keskusliitto MTK ry, Maatilatalouden kehittamisrahasto
(MAKERA), Matkailu- ja Ravintolapalvelut MaRa ry, Meira Oy, Nestle Finland,
Olvi Oyj, Oy Gustav Paulig Ab, Oy Karl Fazer Ab, Oy Oatly Ab, Potwell Oy,
Paivittaistavarakauppa ry, Raisio Oyj, Ruohonjuuri Oy, Saarioinen Qy, Satarehu
Oy, SOK Liiketoiminta Oy, Valio Oy ja Yara Suomi Oy.

Hankkeen yhteistyokumppaneina toimivat myos:

Helsingin  Yliopisto, Suomen Ymparistokeskus SYKE, Lappeenrannan
teknillinen yliopisto LUT, Valtion teknillinen tutkimuskeskus VTT ja Maailman
Luonnon Saatié - World Wide Fund For Nature, Suomen rahasto sr, WWF
Suomi, ymparistdministerio.




o, Viestintaohjeistuksella tavoitellaan
'h° reilumpaa kilpailua,

ja yritysten

ymparistoviestinnan luotettavuuden
parantamista

LUke © NATURAL RESOURCES INSTITUTE FINLAND LCAFoodPrint-hankkeen Ruoka-LCA-viestintaohjeistuksen julkaisuwebinaari 16.4.2024



Viestintaohjeistuksella halutaan tukea yhdenmukaista ja luotettavaa viestintaa
tuotekohtaisista, elinkaariarvioinnilla (LCA) tuotetuista
ymparistojalanjaljista

 Ei koske yritysten laajempaa vastuullisuusviestintad, vaan tuotekohtaista,
vapaaehtoista viestintaa jalanjaljista esim. pakkauksessa, mainoksissa ja
nettisivuilla.

« Ohjeistus taydentaa nykyista saantelya, ja ennakoi tulevaa, tiukempaa
saantelya.



Ohjeistuksen tausta

Kasittelee ensisijaisesti kuluttajaviestinnassa esitettyja
ymparistdovaittamia, mutta sita voi kayttaa soveltuvin
osin myos B2B-viestinndssa

Ohjeistuksessa ei anneta yhta yhdenmukaista
ymparistdjalanjalkien viestintatapaa, vaan
ohjeita viestinnan rungoksi ja tukea viestinnan
suunnitteluun

Ei ole tehty kuluttajaviestinnan vaikuttavuuden
nakdkulmasta



Ohjeistuksen lahteet

Ohjeistus perustuu:

« EU-lainsaadantoon: Kuluttajansuojadirektiivi (UCP) +
tulkinta ja sovellusohjeistus, vihrean siirtyman
kuluttajansuojadirektiivi (2024), Green Claims —
direktiiviehdotus (2023)

« Suomen kansalliseen kuluttajasuojalakiin ja valvontaan
(Kuluttaja-asiamiehen linjaukset)

* Ymparistomarkkinointiin liittyviin ymparistojalanjalkea
koskeviin ISO-standardeihin

* Euroopan komission Product Environmental Footprint
(PEF) -ohjeistukseen (2021)

Ohjeistuksessa esitetyt linjaukset perustuvat edella
mainittujen lahteiden tulkintaan elintarvikkeiden
elinkaariarvioinnin ja jalanjalkivaittamien nakokulmasta, minka
lisaksi niita on taydennetty tutkijaryhman suosituksilla.




LCAFoodPr@

Yhdenmukaistaa ruoantuotannon

Ohjeistuksen sisalto

Tutkija Anniina Lehtila
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Ohjeistuksen sisalto

Tausta (kaytettyjen
lahteiden esittely,
ohjeistuksen
soveltaminen)

Ymparistovaittamat
(mita ymparistdvaittamat
ovat, ja mita lakiin
perustuvia periaatteita
niille on olemassa)

Jalanjalkivaittamat
(mita ne ovat, millaisia
kriteereita niilla on,
mita niiden tulee
sisaltaa, miten ne tulee
esittaa)

Tarkentava ohjeistus
tietyille
vaittamatyypeille
(vertailuvaittamat ja
tulevaisuuteen
viittaavat vaittamat)

Termien kaytto
(yleistavat ja
tasmentamattomat
termit)

Todentaminen
ja raportointi



Ohjeistuksen rajaukset

Ohjeistus koskee: Ohjeistus ei koske:
TUOTEKOHTAISET EI-TUOTEKOHTAINEN
JALANJALKIVAITTAMAT YMPARISTOVIESTINTA
eli tietyn elintarvikkeen esimerkiksi: yrityksen ymparistojalanjalki,
ymparistojalanjalki, aterian ymparistojalanjalki,
joka on laskettu elinkaariarvioinnin ruokavalion ymparistojalanjalki,
avulla ja joka kuvaa Scope 3-paastot (GHG Protocol)
kyseisen tuotteen tuotantoketjua. ) )

Jalanjalkivaittama voi sisaltaa yhden YMPARISTOMERKIT

tali useampia ymparistojalanjalkia.
Kolmannen osapuolen sertifioimat,
esimerkiksi Luomusertifikaatti

Ohjeistuksen rajaukset, eli millaiseen ymparistoviestintaan ohjeistusta tulee soveltaa.



Yksityiskohtaista tietoa ohjeistuksessa

Jalanjalkivaittama

= Ymparistovaittaman tyyppi (tdssd ohjeistuksessa mddritelty termi).
Viittaa elinkaariarvioinnilla maaritettyihin, tuotekohtaisiin ymparistojalanjalkiin

Viestittavien tulosten tulee perustua elinkaariarviointiin. Elinkaariarvioinnin tulee
noudattaa ensisijaisesti kotimaisen elinkaaristen ymparistovaikutusten kansallista ruoka-LCA-
ohjeistusta tai PEF-ohjeistusta (Euroopan komissio 2021).

JALANJALKIVAITTAMA | .m

VAITTAMAN LISATIEDOT
(varsinaisen vaittaman
yhteydessa tai verkkosivuilla)

o9
VARSINAINEN H .

TUOTEKOHTAINEN
YMPARISTOJALANJALKI-

YMPARISTOJALAMNIALKI- VAITTAMA

RAPQRTTI

boocccosococoooooscoo oo oo o
;



Jalanjalkivaittama - periaatteet

* Tulee kasittaa vahintaan tuotteen hiilijalanjalki

« Lisaksi sen on suositeltavaa sisaltaa tietoa
tuotteen rehevdittavista vaikutuksista ja muista
kyseisen tuotteen kannalta olennaisista ja
merkityksellisista ymparistdjalanjaljista

 Jalanjalkivaittdman ei tule kuvata vain yksittaista
osaa tuotteen elinkaaresta ilman, etta vaittama
suhteutetaan tuotteen koko elinkaaren
aikaiseen ymparistojalanjalkeen

Yksityiskohtaista tietoa ohjeistuksessa

ESIMERKKI: Jalanjalkivaittama voi olla
esimerkiksi 100 g CO,-ekv./100 g
syontivalmista tuotetta”. Keskeista on,
ettad vaittama sisaltaa numeroin esitettya
tietoa tuotteen ymparistojalanjaljen tai -
jalkien suuruudesta. Pelkka sanallinen
vaittama, esimerkiksi
"ymparistoystavallinen” tai "vihrea”, ei ole
jalanjalkivaittama



Yksityiskohtaista tietoa ohjeistuksessa

Jalanjalkivaittaman vaatimukset

JALANJALKIVAITTAMAN VAATIMUKSET Naiden lisaksi:

Ymparistdjalanjaljen suuruus absoluuttisena lukuar- Kuvitteellinen esimerkki ° Ennalta todentaminen (G reen Claims

wvona, el esimerkiksi pelkist33n prosentuaalisesti, suositeltavista jalanjdlkivaittamasta . L

graafisesti tai sanallisesti ja selittavasta tekstista: —d Ire ktl vie h d otu S)

Jalanjaljen yksikko tarkasti ilmaistuna (esimerkiksi Hitlijalanjalke 100 g CO2-ekv./

COz-ekvivalenttia tai COz ekv.) 100 g sydntivalmisia tuotetta .. . .

o - . Rehevoittava vaikutus: 100 g P-ekv./ « Systeemirajaus raaka-aineiden

moitettu yksikka® (100 g tai 100 ml) 100 g syéntivalmista tuotetta . )

Lhde: Tutldjaryhméin suositukset Lisditietoju. [OR-kood] tai famw- valmistuksesta kulutusvaiheeseen

linkki lisiitietoihin] saakka (PEF-ohjeistuksen mukaisesti)

Selkea tieto siitd, mita ymparistovaikutusluokkia, eli
ymparistdjalanjalkia, vaittama kattaa

Minimivaatimus

Laskennan paarajaukset, el selked tieto siita, mitka jalanjalkivaittimasts « KHK-paastdjen kompensaatiota ei

elinkaaren vaiheet vaittama kattaa ; PP st - e

_. - Ja selittavasta tekstista: tule sisllyttds tuotteen

Lihde: Euroopan komissio 2023 100 g COz-ekv./100 g* o L L.
Sayuraava osa voi Eijaita ari hIIIIJaIanJalkeen (Eu roopan komISSIO

Selittava teksti, eli selked viittaus vaittdman lis3tietol kohdassa pakkausta/mainosta/tai _ * Al

hin, esimerkiksi www-linkki tai QR-koodi. muuta vastaavaa: “sydntivalmista 2024’ PEF-0 hJ eistu S) )

Lihde: IS0 14026:2018 tuotetta. Lisatietoja: [QR-koodi] tai

fwww-linkki lisdtietothin]

8  limoitetulla yksikollad tarkoitetaan tuotteen madras, jota
kavtetadn referenssivksikkona tuotteen ymparistdjalanjalkien
laskemisessa (mukaillen 150 14067:2018).

Kuva 3. Varsinaisen jalanjdlkivaittdman vaatimukset, sekd tutkijaryhman laatimia esimerkkejd niiden esittdmisesta (kursiivilla)



Yksityiskohtaista tietoa ohjeistuksessa

Lisatietojen vaatimukset

 Lisatiedot tulee olla varsinaisen vaittaman yhteydessa tai
niiden sijantiin tulee viitata selkeasti esim. QR-koodilla tai
www-osoitteella

* Keskeisin sisalto
« Aineisto ja menetelmat — tiivis kuvaus

« Paastdjen jakautuminen sisallytettyjen elinkaaren vaiheiden
valilla

* Linkki todentamislausuntoon
 Elinkaariarvioinnin toteuttajan ja todentajan tiedot

« Lisaksi: avoimesti saatavissa oleva raportti, joka sisaltaa
yksityiskohtaisempaa tietoa.



Visuaalinen esitystapa

« Graafiset elementit voivat taydentaa jalanjalkiviestinnassa
kaytettavia sanoja ja numeroita

« Oltava yksinkertaisia, selkeita ja teemaltaa neutraaleja

« Valtettava epasuoria viittauksia myonteisiin tai pienempiin
ymparistovaikutuksiin, jos niille ei ole perusteita

Huom: Vihrean siirtyman kuluttajasuojadirektiivi (Euroopan komissio 2024)
sallii jatkossa ainoastaan virallisiin sertifiointijarjestelmiin perustuvat tai
rekisterdidyt tai viranomaisten vahvistamat kestavyysmerkit, eli visuaalisten
esitystapojen kanssa on syyta noudattaa varovaisuutta.

Yksityiskohtaista tietoa ohjeistuksessa



Vertailuvaittamat

Tarkoittaa:
» Vertailua saman tuotteen aiempaan versioon

* Vertailua toiseen samankaltaiseen tuotteeseen tai
tuotekeskiarvoon

Ei tule korvata varsinaista jalanjalkivaittamaa

Tulee esittaa numeerisesti, eika esimerkiksi vain
sanallisesti

Vertailtavien tuotteiden elinkaariarviointien tulee muun
muassa noudattaa samaa menetelmaa ja sisaltaa samat
elinkaaren vaiheet

lImoitettava lisatiedoissa muun muassa seuraavat tiedot
* Vertailukohta
* Vertailun aikavali
« Paastévahennysten saavuttamistapa

Yksityiskohtaista tietoa ohjeistuksessa

Kuvitteellisia esimerkkeja
suositeltavista vertailuvaittamista:

"Tuotteen hiilijalanjalki on 700 g CO2-
ekv./100 g syontivalmista tuotetta. Pienen-
simme tuotteen hiilijalanjalkea 10 % uuden,
ruoansulauksen metaanipadstoja vahentavan
rehun avulla (verrattuna 1/2020 tehtyyn
elinkaariarviointiin). Lisatietoja: [QR-kood! tai
www-linkk(]"

"Tuotteen A hiilijalanjalki on 100 g CO2-
ekv./100 g syontivalmista tuotetta. Hiili-
Jalanjalki on 30 % pienempi verrattuna
tuotteeseen B (vertailu tehty kayttaen mo-
lemmille tuotteille samaa elinkaariarviointi-
menetelmaa (PEF)). Lisatietoja: [QR-koodi tai
www-linkk(]"



Yksityiskohtaista tietoa ohjeistuksessa

Tulevaisuuteen viittaavat vaittamat o 20 e e 2025

mennessa”

* Ei tule korvata varsinaista jalanjalkivaittamaa

« Tuotekohtaisessa ymparistoviestinnassa tulevaisuuden
paastovahennystavoitteet tulee esittaa tuotekohtaisina

* [Imoitettava lisatiedoissa muun muassa seuraavat tiedot
« Paastdévahennykseen liittyvat toimenpiteet ja aikataulu

« Paastovahennystavoite absoluuttisena lukuna tai
prosenttina suhteessa tuotteen ymparistojalanjalkeen



Yksityiskohtaista tietoa ohjeistuksessa

Termien kayttaminen

« Tuotteen ymparistovaittaman ei tule viitata KHK-paastdjen kompensointiin/hyvityksiin vihrean siirtyman
kuluttajansuojadirektiivin mukaisesti. Direktiivi astuu voimaana 2026.
» esim. hitlineutraali, hiilinegatiivinen, ilmastoneutraali

« Tulee kayttaa joko termia "hiilijalanjalki” tai "ilmastovaikutus”, mutta ei muita vaihtoehtoisia termeja naille.

Esimerkkeja tasmentamattomista termeista, joita ei tule kayttaa jalanjalkivaittamissa.

ekologinen/eko- tiedostava ei-saastuttava
energiatehokas vastuullinen kestava (mukaan lukien
hiiliystavallinen vihred muut kestavaan kehitykseen
ilmastoystavdllinen ympdristolle hellavarainen vuttaa\.fat termit) .

lempea ymparistolle ympédristonmukainen ympéristdlle turvallinen
luonnon ystava ympadristoystavallinen Lahde: ISO 14021:2016
luontoystavallinen ympadristoa kunnioittava

pdastoton ymparistod sddstava

Lahde: Euroopan komissio 2021a ja 2024



Pahkinankuoressa: ohjeistuksen karki

Tuotekohtaisista ymparistdjalanjaljista viestittaessa tulee
varmistaa, etta:
1. Jalanjalkivaittama perustuu elinkaariarvioinnilla

laskettuun ja todennettuun kyseisen tuotteen
tuotantoketjun ymparistovaikutukseen

2. Jalanjalkivaittama esitetaan selvasti, ymmarrettavasti,
yksiselitteisesti ja tasmallisesti, eikd se saa olla
harhaanjohtava

3. Jalanjalkivaittaman lisaksi annetaan tarpeeksi lisatietoja

4. Vertailuvaittamat tai tulevaisuuteen viittaavat vaittamat
eivat ole jalanjalkivaittaman karki, ja ne tayttavat niille
annetut lisavaatimukset

LCAFoodPrint-hankkeen Ruoka-LCA-viestintaohjeistuksen julkaisuwebinaari 16.4.2024




Yrityspuheenvuoro

Ruoka LCA-viestintaohjeistus

Heidi Paivaniemi
Vastuullisuus, kehitys ja viestinta —johtaja




Meira Oy

* Yli satavuotias suomalainen yritys, joka valmistaa
kahvia ja maustamistuotteita seka kuluttajille etta
ammattilaisille.

« Suurin 0sa, n. 98% tuotteistamme valmistetaan,

pakataan omassa tehtaassamme Helsingin Vallilassa.

« Vastuullisuusohjelmamme ja tieteeseen perustuvat SBT-
hyvaksytyt paastovahennystavoitteemme viitoittavat
tyétamme niin Vallilassa kuin arvoketjussamme.

« Meiran liikevaihto oli vuonna 2023 99,8 milj. euroa ja
henkildston maara 188.

« Olemme osa italialaista Massimo Zanetti Beverage -
konsernia, joka on Euroopan suurimpia kahvialan

yrityksia.
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Nopeasti ja laajasti etenevan kestavyyssaantelyn osana meiro
ymparistovaittamiin ja niiden viestimiseen nivoutuva

lainsaadanto tasmentyy edelleen

¢ Olemassaolevan lainsdaadanndn ja linjausten lisaksi EU-sdaantelyn tavoitteena
on torjua viherpesua, edistaa ymparistovaittamien
vertailukelpoisuutta ja vahvistaa kuluttajien mahdollisuutta tehda
kestavia valintoja.

+ Vaade lapindkyvasta ja todennetusta tieteeseen perustavasta
viestinnasta vapaaehtoisia ymparistovaittamia koskien vahvistuu.

- Hyvaksytty vihredn siirtyman kuluttajansuoja-direktiivi

- Tuleva ymparistovaittamia koskeva direktiivi (Green Claims Directive, syksy 2024)

e Tavoitteena on varmistaa, etta ymparistoon liittyvat nimenomaiset
markkinointivaitteet ovat selkeitéd, totuudenmukaisia ja todistettavissa,
jotta kuluttajat voivat tehda kestavia valintoja. Jatkossa kaikkien
ymparistovaittamien tulee perustua tieteelliseen nayttéon ja kolmannen
osapuolen etukateiseen todentamiseen.

¢ Suunta on oikea. Oman haasteensa yrityksille kuitenkin tuo
kestavyyssaantelyn laajuus, ja siind myos ristikkadisvaikutusten
tunnistaminen seka osin erittdin lyhyet siirtymaajat.

Kestdvyyssaddntelyyn liittyvia aloitteita ja aikataulua

Hyvaksytty: Kasittelyssa: Jaa poydalle:

Kertakayttomuoveja Sade

koskeva direktiivi : ”"”('g'%"pé}"ggfk"m
(SUP) £

Kestavan rahoituksen Energiatehokkuus-

asetus (taksonomia) direktiivi (EED)

Kestavyysraportointi- enr&;:ggtg%:‘u sta
direkting (CSRD) koskr-v;a asc}us
Metsakatoasetus

Lahde: ETL Y ) 7.3.2024

ETL




Vastuullisten valintojen tekeminen kiinnostaa, mutta se

koetaan hankalaksi meif Q

Enemmisto kuluttajista haluaa toimia vastuullisesti.

> Suuri osa kuluttajista kokee tietdavansa lilan vahan vastuullisuudesta.

o Erojen ymmartaminen tuotteiden kesken on haastavaa.

x Kuluttajien luottamus jaettuun vastuullisuustietoon on vahentynyt.

Lahteet: Synteesi useista tutkimuksista ja selvityksistd, mm. TNS Kantar Monitor, Rednote, Ty6- ja elinkeinoministerion selvitys 2022, Meiran omat brandi- ja kategoriatutkimukset.



Oman arjen valintojen kautta vaikuttaminen koetaan

helpoimmaksi meifO

wwd

Kuluttajat kokevat omaan arkeensa linkittyvat konkreettiset
teot ja valinnat tarkeimmiksi ja myos helpoimmiksi keinoiksi
vaikuttaa.

@

Lahteet: Synteesi useista tutkimuksista ja selvityksistd, mm. TNS Kantar Monitor, Rednote, Ty6- ja elinkeinoministerion selvitys 2022, Meiran omat brandi- ja kategoriatutkimukset.



Ruoka LCA -viestintaohjeistuksen mahdollisuudet toimialan meirQ
yrityksille

Tukee ymparistovaittamien viestinnan lapinakyvyytta ja vertailtavuutta.

Parempi vertailtavuus tuotteiden valille myds ymparistondakokulmasta.

YmparistOjalanjalkitieto lisaa kuluttajien kiinnostusta tuotteiden ymparistovaikutuksia kohtaan seka
ymmarrysta niiden ymparistdvaikutuksista. = Vaikutus ostopaatdkseen vahvistuu.

Ohjeistuksen mukainen viestinta tukee osaltaan kuluttajien luottamuksen vahvistumista
vastuullisuusviestintda koskien.

Yrityksilld on mahdollisuus ulosmitata aiempaa paremmin kilpailuetua vastuullisuudessa, kun kirjava
vaittdmamarkkinointi ja viherpesu vahenee ja toisaalta kuluttajien tietoisuus ja ymmarrys myos lisaantyy.



Ohjeistus on hyva alku, mutta haasteitakin voi olla: mefro

Missa viestitaan?

Vaikuttavuuden ja
hyotyjen ulosmittaaminen

markkinoinnissa ja
viestinnassa

Varovaisuus ja
ylitulkinnan riski

e Tuotteiden pakkausinformaation rakenne ja kdytettdvissa oleva tila on
useasti hyvin rajallinen. Tietojen paivittymisen huomiointi.

e Ohjeistuksen jalkeenkin asiasisaltd on myds edelleen vaativa kuluttajalle
hahmottaa ja edellyttda tuekseen muutakin markkinointia/viestintaa.

e Yrityksilld on rajalliset resurssit toimia ohjeistuksen mukaisesti ja
tuotetasoisesti /dp/ koko valikoiman/kattavalla tavalla.

e Tuotelaskentaan tarvittavan luotettavan tiedon hankinta / saatavuus.
e Resurssien ja osaamisen riittavyys.

e Lisdakd ohjeistus ymparistdvaikutuksista viestimista vai vahentaako sita
esim. varovaisuudesta tai yllamainituista asioista johtuen.



Meiran vinkit vastuullisuusviestinnan kehittamiseen mefro

e Varmista oman organisaatiosi riittdva ymmarrys ohjeistuksen ohella lainsaadannon
muutoksista ja niiden vaikutuksista.

e Panosta osaamisen paivittamiseen ja kehittdmiseen tarvittaessa, huomioi keskeiset
sidosryhmat 1api organisaation.

e Arvioi soveltaminen ja tunnista kehitystarpeet tuotteistossa tarvittavien tietojen osalta.



Kiitos!

heidi.paivaniemi@meira.fi
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LCAFoodPrint

Yhdenmukaistaa ruoantuotannon
ympdristévaikutusten arvioinnin

Kysymyksia
ja keskustelua
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LCAFoodPr@

Yleison palaute:
Mentimeter-kysely

tai  linkki chatissa
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Ohjeita kuluttajille — ymparistojalanjalkia nahdessa kannattaa
kiinnittaa huomiota ainakin naihin asioihin:

Miten jalanjalki on esitetty? Onko jalanjalken suuruus esitetty numeroin?

Koskeeko jalanjalki koko tuotantoketjua vai vain tiettya elinkaaren vaihetta?
Mita kohden jalanjalki esitetty?
Onko tarjolla lisatietoja kattavasti ja tarkasti?

Liittyyko vaittamaan paastovahennyksia?
Esim. "50 % pienempi hiilijalanjalki”

Liittyyko vaittamaan tulevaisuuden paastdovahennystavoitteita?
Esim. “puolitamme hiilijalanjaljen 2035 mennessa”

Mainitaanko vaittamassa jotain paastokompensaatioon liittyvaa?
Esim. "hiilineutraali”, "hiilinegatiivinen” tai "hiilijalanjalki hyvitetty”
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Kiitos osallistumisesta!

Ohjeistus saatavissa:

https://www.luke.fi/fi/documents/ruokalca-viestintaohjeistus

tai QR-koodi

Lisatietoja:
anniina.lehtila@luke.fi \
ha n nele. heu Sa | a @ | u ke.fi Ohjeistus elintarvikkeiden

ympdristojalanjalkivaittamista
viestimiseen

Ruoka-LCA-viestintdohjeistus

Luke
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